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Nés somos a Associagdo Brasileira de Marketing de Dados, uma entidade civil e
sem fins lucrativos que foi fundada em 1979 por pessoas interessadas na
aplicacao de estratégias e técnicas do Marketing de Dados em suas atividades
profissionais como usudrios e fornecedores, utilizando como ferramenta
mecanismos de comunicacao social e marketing, como o objetivo de na busca do
equilibrio entre a com o respeito ao consumidor, hoje nés somos uma das
maiores e mais respeitadas associacdoes de Marketing de Dados no mundo.



40 ANOS NO MERCADO

Por meio de uma combinacdo de contelddo, eventos, seminarios, cursos, comité de
oportunidades de networking, fornecemos oportunidades para que as empresas
associadas ampliem conhecimento e visibilidade através de pontos de relacionamento.
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Marketing de dados que atua pensamento, principios na agenda de crescimento dos
de ponta a ponta no diversidade e re’sponsabilid’ade setores dedicados a dados.

ecossistema das corporagoes. social.



NOVA GESTAO

A atual diretoria tomou posse em Maio de 2021,
presidida por Claudia Campos, trabalhando com
um posicionamento mais estratégico frente as
tendéncias do mercado, assim como a participagao
ativa do associado, uma vez que a entidade assume
no Brasil uma tendéncia mundial: a compreensao
pelas empresas e entidades de que a coleta, a
organizagao, a utilizacao e a protecao dos dados
passaram a ser o0s elementos fundamentais nao
apenas para as acoes de comunicacao e marketing,
mas para a consolidacao dos modelos de negocio.



NOSSA MISSAO NOSSOS PILARES
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Atuacao junto ao Governo, Congresso e outras entidades.

Programas de autorregulamentacao e posicionamento sobre
assuntos relativos;

2. Educacao

Cursos, palestras, eventos e seminarios.

3. Informacao

Conteudo (portal, boletim eletrénico diario — Dadinhos,

pesquisa e estudos);
A ABEMD tem a missao de buscar,

desenvolver, incentivar e criar
uma sociedade com forte protecao
a liberdade de expressao.

4. Promocao da atividade e networking

Campanhas de divulgacao, promogao do setor, almocos e
confraternizacoes e o Prémio ABEMD.




BENEFICIOS
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Newsletter Palestras e Curso de Capacitacao Visibilidad
Semanal Webinars em LGPD isibrlicade
&%& @ I* 4
Oportunidades de  Valores especiais Descontos em Fazer parte da
Networking no Prémio ABEMD eventos e cursos familia ABEMD

parceiros



PALESTRAS E
CURSOS

Acontecem mensalmente ,online
gratuitas e presenciais pagas
ministradas por profissionais do
mercado com temas atuais visando
abordar de forma mais completa o
assunto.

O Rh da sua empresa pode utilizar
desse servico para atualizar os seus
funcionarios, assim como contar
como horas complementares para
0S universitarios.

DADINHO'S
NEWSLETTERS

Semanalmente enviamos informativos
com noticias atualizadas, assim como
alteragdes de normas e tendéncias do
mercado.

Disponibilizamos espaco para matéria
do associado. Nosso mailing &
estimado em 10.000 contatos.



EVENTOS EXTERNOS

Cannes

Conarec

Prémio APP Brasil

Lancamento Guia de Comunicacao
Inclusiva e UinStock — Banco de
Imagens de Diversidade Brasileira
MKT Data Science

Digitalks

Latam Retail Show

Congresso Cliente S/A
Inauguracao Casa Giardini
Innovation Experience Conference
Cannes Lions — Palestra de Simon
Cook — Ceo do Lions Festivais
Neuromarketing

PALESTRAS EM 2022

Palestra: Tendéncias do Mercado Digital 2022

Palestra: ADSALES, Maquina de Vendas para o mercado B2B
Palestra: Comunicagdo e Publicidade na era da Privacidade: o fim
dos cookies

de terceiros e a gestdao avancada de dados no marketing.
Webinar Prémio ABEMD — saiba como ter um case vencedor!
Palestra: Mind The Gap — o relacionamento com clientes

comeca antes do marketing

Highlights do SXSW 2022! Na visao de quem esteve |3

O que aconteceu com o atendimento ao cliente? Onde vamos
chegar?

A Era do Marketing Direto acabou

"Como usar ciéncia de dados para descomplicar o metaverso”
Palestra: Aspectos praticos e juridicos sobre acessibilidade digital e
comunicacional

Palestra: O modelo agil aplicado a gestdo de dados

Palestra: Mensuragdo de tv com kpis online

Palestra: A economia do cliente

Hightlights de Cannes 2022

Palestra: Automacdo e vendas

Palestra: Home office - aspectos & tendéncias comportamentais e
trabalhistas

Carga tributdria do brasil: como lidar com esse desafio na sua
empresa

5G e seu impacto na transformagao dos negécios

Rolando os Dados: Palestra e cases da LGPD

Carreira em Big Data: Por onde comegar?

A Magia dos Cases



CURSO DE CAPACITACAO LGPD

Com temas atuais com foco em capacitar sua empresa para assuntos pertinentes a LGPD.
Orientamos e capacitamos o0s participantes em 4 encontros de duas horas e meia de

duracao tendo uma visao geral e contamos com parceiros da ABEMD para auxilia-los na
certificacao, consultoria, Gap Analytics e treinamento.

O Eg

+40 +1 mhrs + 1 60

Empresas participantes Ministradas Pessoas capacitadas



REDES SOCIAIS
2020 2021

Views Anual Site: 308.741 Views Anual Site: 683.425
Dadinhos: 8.191 Dadinhos: 8.458
Linkedin: 1.606 Linkedin: 2.867
Instagram: 319 Instagram: 627

Facebook: 329 Facebook: 683

2022

Views Anual Site: 751.767
Dadinhos: 10.195
Linkedin: 8.376
Instagram: 801

Facebook: 701
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RESULTADO DE
ATIVIDADE NO SITE

Ultimos 90 dias de atividade — Google Analitycs



Usudrios Sessoes Taxa de rejeigao Duracao da sessao

18 mil 20 mil 91,38% 0O min 24 s

u u
Atividade -~ &

] Ve 2,5 mil
Pico no periodo de 16 a 22 de outubro
2 mil
Atividade comparada ao i
mesmo periodo anterior, '
teve 49,9% de crescimento e
em usuarios 16- 22 out. vs 17 - 23 jul.
Usudrios 1.991 1 49,9% 500
01 01 01 0
set. out. nov.

Ultimos 90 dias w



Origem

Google e atividade de email
Vem se destacando como
as principais origens

de seguidores por midia

Canal de trafego Origem/midia Referéncias

* 25 mi

2 mil

1,5 mil
17 -23 out.
500
Outro
emkt / sf 0
01 01 Fybdhb / email 584

set. out.

google / organic 351
(direct) / (none)

e (direct) / (none) ® google / organic

Ultimos 90 dias v RELATORIO DE AQUISICAO >



Usuarios por horario do dia

12am

Horario

4am

[ -----\ 6am
1 1 ! 1 | .
am
A manchade caI?r de ———— 1| ==
usuarios se mantem N [ I 10am
z 1 1 | 1 |
concentrada no horario I S - | 12pm
comercial, sem nenhum » —_ 2o
vazamento para outros I I N . \
. s = m
dias e horarios U e e —— i
7 7 5 J J | 6pm
1 1 | 1 |
k I . [ 8pm
[
10pm
dom. seg. ter. qua. qui. sex. sab.
5 ] |

40 105 170 235 300

Ultimos 90 dias



Dispositivo

A utilizacao de
computadores para
acesso de usuarios
corrobora a analise do
horario comercial
(acesso durante o
horéario de trabalho).

Tem mudado um pouco
com. O crescimento de
acessos por
dispositivos moveis.

>

Sessodes por dispositivo

)
.

Computador

80,3%

\ 46,6% /

Ultimos 90 dias w

0 O
Celular Tablet
19,4% 0,3%
129,4% 4 50,8%
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Paginas acessad

- Visualizagdes de Visualizagdes de Tempo médio na Taxa de rejeica
Pagina pagina paginas Unicas pagina Entradas saida
23.578 21.989 19.859 91,43%
Porcentagem do total Porcentagem do total Porcentagem do total Média de
100,00% (23.578) 100,00% (21.989) vis 100,00% (19.859)
\ 00:02:10 (0,00%)
1. /noticias/ & 7.363 (31,23%) 7.264 (33,03%) 00:05:29 7.166 (36 98,95% 97,34%
2. ./ & 3.504 (14,86%) 3.107 (14,13%) 00:02:12 2.968 (14,95%) 78,13% 74,37%
3. /regulamentacao/e-mail-marketing-boas-maneiras/ it 2.733 (11,59%) 2.629 (11,96%) 00:01:58 2.586 (13,02%) 95,78% 93,78%
/noticia/agora-e-oficial-entenda-as-mudancas-na-nova-l - T o 9 o
4. . it 909 (3,86%) 804 (3,66%) 00:04:24 802 (4,04%) 88,28% 87,79%
ei-do-sac/
5. /ZSTtYWIsLW ] 379 (1,61%) 379 (1,72%) 00:00:00 379 (1,91%) 100,00% 100,00%
6. /sobre-a-abemd/quem-somos/ @ 304 (1,29%) 244  (1,11%) 00:01:10 32 (0,16%) 59,38% 33,22%
7. /tabela-sinapro/ @ 251 (1,06%) 208 (0,95%) 00:02:23 199 (1,00%) 77,89% 77,29%
8. /sobre-a-abemd/codigo-de-etica/ @ 195 (0,83%) 176 00:02:04 143 (0,72%) 90,21% 77,95%
/noticia/itau-promove-desafio-online-estagexperience-p
9. ara-estudantes-interessados-no-programa-de-estagio-c @ 184 (0,78%) 153 (0,70%) 00:03:10 152 (0,77%) 83,55% 81,52%
orporativo/

Q/_agenda/eventos-abemd/ @ 176 (0,75%) 144  (0,65%) 00:02:55 42  (0,21%) 76,19% 52,84%




Velocidade do site vin renasitive oS08

Visao geral da velocidade do site @ B sAwAR 4, EXPORTAR « COMPARTILHAR @5 INSIGHTS

O Todos os usudrios "\ Trafego de tablet e de dispositivos mo.. 1 de set. de 2022 - 29 de nov. de 2022

100,00% Visualizagdes de pagina 20,88% Visualizagoes de pagina *

Visao geral
Tempo médio de carregamento da pagina (s) ¥ X Selecione uma métrica Porhora Dia Semana Més

® Tempo médio de carregamento da pagina (s) (Todos os usuarios) ® Tempo médio de carregamento da pégina (s) (Trafego de tablet e de dispositivos moveis)

flosin el s fesa AN fse

outubro de 2022 novembro de 2022

172 das visualizagoes de paginas enviaram amostras de carregamento da pagina

Tempo médio de Tempo médio de Tempo médio da consultade ~ Tempo médio de conexdodo  Tempo médio de respostado ~ Tempo médio de download da
carregamento da pagina (s) redirecionamento (s) dominio (s) servidor (s) servidor (s) pagina (s)
Todos os usuarios Todos os usuarios Todos os usuarios Todos os usuarios Todos os usuarios Todos os usuarios

145 1,10 0,08 0,21 1,05 0,55
Ron akhndommonhlochngs: | o omalizs Kb | oot hiataliName . | o mibaiiogihtiin., | Niatmamiamiios: || Mot s

Trafego de tablet e de dis Trafego de tablet e de dis Trafego de tablet e de dis Trafego de tablet e de dis Trafego de tablet e de dis Trafego de tablet e de dis
9,60 1,45 0,14 0,11 1,35 0,33
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Fluxo

-

/noticias/

= 7.1 mil

/

= 2.9 mil

-

-

-

/regulament...-maneiras/
2,6 mil

/noticia/ag...ei-do-sac/
798

1ZS1tYWIsLW

= 379

- .
= 5.9 mil

de usuario

Paginas iniciais
20 mil sessoes, 19 mil desisténcias

/noticias/
7,1 mil

/regulament...-maneiras/
4,3 mil

3,4 mil

/noticia
1,4 mil

/noticia/ag...ei-do-sac/
798

(>100 pagin...dicionais)
2,7 mil

A

|

12 interagao

1,1 mil sessoes, 508 desisténcias

/sobre-a-ab...uem-somos/
159

—

107

Inoticias/
77

Inoticia
76

/associados...ssociados/
75

(53 paginas...dicionais)
556

Fluxo de acesso e comportamento
do usuario até a terceira fase de
interacao

22 interagao
542 sessoes, 302 desisténcias

/
17

/noticia
67

=== /Sobre-a-ab...uem-somos/

42

/regulament...-maneiras/
37

/sobre-a-abemd
25

== (53 paginas...dicionais)

254

32 interagao
240 sessoes, 89 desisténcias

/
32

= /Sobre-a-ab...uem-somos/

24

/noticias/
22

= /Sobre-a-abemd

21

= /cventos

17

== (39 paginas...dicionais)

124



NOVOS ASSOCIADOS

ENTRADAS

2020-35

2021 -33

2022-32
2020 2021 2022



NOSSOS ASSOCIADOS

‘ I ASSOCIAGAO
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NOSSOS ASSOCIADOS
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Acontecendo Aqui
APP Brasil

Cliente S/A
E-Commerce Brasil
Gouvéa

Grupo Padrao

lab Brasil
Laborprint
Megabrasil

Meio & Mensagem
Propmark
Targetdata

PARCEIROS

C acontecendo

t5i targetdata




)) 0 PREMIO ABEMD

O Prémio ABEMD traz a validagdo de uma posicao estratégica,
inteligente e efetiva a todos que o ganham, ja que cada case é
analisado e avaliado pelos melhores profissionais do mercado,
sendo muito relevante para movimentar o negocio e gerar uma
grande visibilidade, pois se trata do prémio mais tradicional e
longinquo do mercado entrando para a sua 29° edicdo, com foco na
mensuracao de um trabalho de time.

Com 4 categorias classicas e subcategorias versateis que se
adaptam de acordo com o avanco da tecnologia; ganhar o troféu

mostra o valor e credibilidade da agéncia e marca, ja que seu foco
concretiza uma alta performance com 6timos resultados.



AVALIAR E PREMIAR

Todos os anos, centenas de cases sao avaliados por uma banca de juri com
uma analogia muito proxima a uma banca de mestrado considerando sua
estratégia, planejamento, criatividade e resultados.

O que todos esses cases tém em comum S3o repercussoes excepcionais
com a utilizacao inteligente de dados em suas acoes e métricas.

Premiacao

Sao entregues os troféus Ouro, Prata e Bronze aos cases vencedores, além
das premiacoes especiais. Grand Prix, Melhor dos Melhores, Agéncia e
Anunciante do Ano.



ALGUNS NUMEROS
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+5000 +1.700 +1.800

Cases Inscritos Cases Premiados Troféus Distribuidos




PATROCINADORES

2020

2021

. uperﬂlco

Seja vocé também um patrocinador:

KAINOS



https://abemd.org.br/premio2022/Patrocinio-2023-s-valor-290922.pdf

NOSSO TIME

Claudia Campos
Presidente

Andreza Cagni
Associados

Elaine Paiva Carlos Fernandes
Parcerias Marketing



OBRIGADO!

Entre em contato para maiores informacoes com Andreza Cagni no:
- 1199166 3825/ 99506 9621



mailto:associados@abemd.org.br

